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Bleibt nun mehr Geld
iIm Portemonnaie?

GfK prognostiziert positive Konsumentwicklung fir 2013

® Niirnberg In diesem Jahr haben die Deutschen
554 Euro mehr im Portemonnaie. Um diese Sum-
me wichst nach der aktuellen Studie ,GI{K Kauf-
kraft Deutschland 2013“ das zur Verfligung ste-
hende Budget fiir Konsumausgaben pro Kopl.

Die regionalen Unterschiede sind grof3. Erst-
mals iiberholt Baden-Wiirttemberg im Ranking
der Bundesldnder Hessen und
rlickt auf Rang drei.

Die Gesellschaft fiir Konsum-
forschung (GfK) prognostiziert
fiir 2013 eine Kaufkraftsumme
von 1.687,7 Mrd. Euro. Dies ent-
spricht einer Steigerung gegen-
iiber der Vorjahressumme um 2,9
Prozent und resultiert in einen
pro Kopf-Wert von 20621 Euro.
Damit werden die Deutschen im Schnitt nominal
554 Euro mehr als im Vorjahr fiir Konsum oder an-
dere Lebenshaltungskosten zur Verfiigung.

Angesichts der prognostizierten Inflationsrate
von 1,5 Prozent kénnen sich die Bundesbiirger
nichtnuriiber den nominalen, sondern auch tiber
einen geringen realen Kaufkraftzuwachs von rund
1,4 Prozent freuen. Somit kann 2013 von einer
leicht positiven Konsumentwicklung ausgegan-
gen werden. Allerdings profitieren nicht alle Be-
villkerungsgruppen, da beispielsweise die Ren-
tenentwicklung unterhalb der Inflationsrate blei-
ben diirfte und somit Kaufkrafteinbufien entste-
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weisen eine iiberdurchschnittliche
Kaufkraft auf.

hen. Auf Ebene der Bundesldnder bleibt Hamburg
mit 110,4 Indexpunkten vor Bayern (109,2). Auf
dem dritten Platz wird Hessen (107,1) von Baden-
Wiirttemberg (107,2) abgelost. Rheinland-Pfalz
liegt im Bundesdurchschnitt. Die ostdeutschen
Bundesldnder liegen weiter unter dem gesamt-
deutschen pro-Kopf-Schnitt. Das Schlusslicht bil-
det Sachsen-Anhalt mit 16970
Euro pro Kopf.

Die Top 10 der Stadt- und
Landkreise bleibt bis auf einen
Wechsel an der Spitze unverin-
dert. So verdringt der Landkreis
Starnberg mit einem Indexwert
von 147,9 den Hochtaunuskreis
(146,3) auf den zweiten Platz. Die
beiden Kreise hatten in der Ver-
gangenheit schon dfter die Plitze an der Spitze ge-
tauscht. Die Stadtkreise Miinchen und Erlangen
sind die einzigen urbanen Kreise im Top 10-Ran-
king, alle anderen sind Landkreise. Dies zeigt,
dass die kaufkraftstarken Menschen oft noch im-
mer eher im ,Speckgiirtel” auflerhalb der Stadtge-
biete leben. gfk - afz 3/2013

- KAUFKRAFT
Unter Kaufkraft versteht man das verfiighare
Nettoeinkommen der Bevélkerung, inklusive staatlicher
Transferzahlungen wie Renten, Arbeitslosen- und
Kindergeld.
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Kaffeebecher wird
zum Werbemittel

®m Burgwedel FEin individuell be-
drucktes Werbemittel bietet Ege-
pack aus Burgwedel iiber ihre 14
deutschlandweit  angeschlosse-
nen Fachgroffhdndler. Noch bis
Ende Februar 2013 sind Kaffeebe-
cher mit Werbedruck ab einer
Mindestauflage von 10000 Stiick
erhiltlich. Sie kosten rund 60 Euro
pro Gebindeeinheit mit 1000 Be-
chern, inklusive 1000 neutrale
2er-Papptrays. Ab 20000 bestell-
ten Bechern gibt es 2000 individu-
ell bedruckte 2er-Trays gratis.
egs - afz 3/2013

- www.egepack.de

Auf Pappbechern werden Werbeaufdrucke
leicht wahrgenommen. | Foto: egs



